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7 — Plano de estudos:
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Universidade Lusiada de Lisboa

Instituto Superior de Servico Social

Grau: Mestre

Gerontologia Social

1.° semestre

QUADRON. 1
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares - Ar?a Tipo Créditos | Observagdes
cientifica
Total Contacto
Biologia e Psicopatologia do Envelhecimento CSA | Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
Questdes Eticas e Deontologicas na Intervengado com FIL Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
Pessoas Idosas
Sociedade Contemporanea e Problematica do En- | CSO | Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
velhecimento
Métodos e Técnicas de Investigagdo CSO | Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
2.° semestre
QUADRON.°2
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Ar?a Tipo Créditos | Observagdes
cientifica
Total Contacto
Politicas Sociais Para a Satude e Envelhecimento GSO | Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
Metodologias Especificas de Intervengdo em Ge- | GSO | Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
rontologia Social
Interveng@o em Situagdes de Dependéncia e Neces- | GSO | Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
sidades Especiais
Investigagdo em Gerontologia Social — Seminario | GSO | Semestral 200 TP: 15; OT: 20 7,5
de Disserta¢do
3.2e 4.° semestres
QUADRON.°3
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Ar;a Tipo Créditos | Observagdes
cientifica
Total Contacto
Dissertagdo GSO | Anual 1600 OT: 60 60

Despacho n.° 12608/2008

Na sequéncia da autorizagdo de funcionamento do ciclo de estudos
conducente ao grau de mestre na especialidade de Audiovisual e Multi-
média na Escola Superior de Comunicagéo Social do Instituto Politécnico
de Lisboa, concedida por meu despacho de 15 de Junho de 2007;

Considerando o disposto no Decreto-Lei n.° 42/2005, de 22 de Fe-
vereiro;

Instruido, organizado e apreciado o processo nos termos dos arti-
gos 67.% 68.°do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de Margo;

Considerando o parecer favoravel da Direc¢do-Geral do Ensino Su-
perior e sob sua proposta;

Ao abrigo do disposto na Lei n.° 62/2007, de 10 de Setembro (Re-
gime Juridico das instituicdes de ensino superior), no capitulo III do
Decreto-Lei n.° 316/83, de 2 de Julho, e no Decreto-Lei n.° 74/2006,
de 24 de Margo:

Determino:

1 — Sao aprovados, nos termos do anexo ao presente despacho, a
durago, as areas cientificas, os créditos que devem ser reunidos para a
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obtengdo do grau e o plano de estudos do ciclo de estudos conducente ao
grau de mestre na especialidade de Audiovisual e Multimédia na Escola
Superior de Comunicagéo Social do Instituto Politécnico de Lisboa.

2 — O presente despacho produz efeitos a data da entrada em funcio-
namento do ciclo de estudos a que se refere o nfimero anterior.

3 — Transmita-se a Direc¢ao-Geral do Ensino Superior, que notificara
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4 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia
e acumulagdo de créditos, necessario a obtengdo do grau — 120.

5 — Durag¢édo normal do ciclo de estudos — 4 semestres.

6 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengdo do grau:

o Instituto Politécnico de Lisboa e promovera a publicagao do presente o ) o
despacho na 2. série do Didrio da Reptiblica. Area cientifica Sigla | Créditos
29 de Fevereiro de 2008. — O Ministro da Ciéncia, Tecnologia e
Ensino Superior, José Mariano Rebelo Pires Gago. Ciéncias Sociais cs 20
Estudos em Audiovisual e Multimédia EAM 94
ANEXO Estudos em Publicidade em Publicidade EPM 6
1 — Institui¢@o de ensino — Instituto Politécnico de Lisboa: Escola Total 120
Superior de Comunicagdo Social.
2 — Grau — Mestre.
3 — Especialidade — Audiovisual ¢ Multimédia. 7— Plano de estudos:
Instituto Politécnico de Lisboa
Escola Superior de Comunicacio Social
Grau: Mestre
Audiovisual e Multimédia
QUADRON.° 1
1.° semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Comunicagao, Tecnologia e Novos Media EAM Semestral 168 T: 15; TP: 30; OT: 1 6
Gestdo de Projectos Audiovisuais e Multimédia CS Semestral 168 T: 15; TP: 30; OT: 1 6
Estudos de Mercado EPM Semestral 168 T: 15; TP: 30; OT: 1 6
Opgcao EAM Semestral 168 T: 15; PL: 30; OT: 1 6 (a)
Opgcao EAM Semestral 168 T: 15; TP: 30; OT: 1 6
(a) A escolher de entre um elenco de unidades curriculares de op¢ao fixado pelo 6rgdo legal e estatutariamente competente da institui¢do de ensino superior.
QUADRON.°2
2.° semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagoes
Total Contacto
Sociedade da Informagdo EAM Semestral 168 T: 15; TP: 30, OT: 1 6
Culturas Visuais CS Semestral 168 T: 15; TP: 30; OT: 1 6
Design de Identidade EAM Semestral 168 T: 15; TP: 30; OT: 1 6
Opgcao EAM Semestral 168 T: 15; PL: 30; OT: 1 6 (a)
Opgao EAM Semestral 168 T: 15; PL: 30; OT: 1 6
(a) A escolher de entre um elenco de unidades curriculares de op¢ao fixado pelo 6rgdo legal e estatutariamente competente da institui¢do de ensino superior.
QUADRON.*3
3.% semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Seminarios Tematicos em Audiovisual e Multi- EAM Semestral 85 S: 45 3
média
Metodologias de Investigacdo e de Desenvolvi- CS Semestral 230 T: 25; PL: 50 8
mento de Projectos
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Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Seminario de Projecto Audiovisual e Multimédia EAM Semestral 115 TP: 30 4
Projecto EAM Semestral 320 OT: 15 15 (a)
Estagio
Dissertagdo em Investigagdo Aplicada
(a) A escolher uma.
QUADRON.°4
4.° semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Projecto EAM Semestral 805 OT: 15 30 (a)
Estagio
Dissertagdo em Investigagdo Aplicada
(a) A escolher uma.
Despacho n.° 12609/2008 ANEXO

Na sequéncia da autorizagdo de funcionamento do ciclo de estudos
conducente ao grau de mestre na especialidade de Publicidade e Marke-
ting na Escola Superior de Comunicag@o Social do Instituto Politécnico
de Lisboa, concedida por meu despacho de 29 de Janeiro de 2007;

Considerando o disposto no Decreto-Lei n.° 42/2005, de 22 de Fevereiro;

Instruido, organizado e apreciado o processo nos termos dos arti-
gos 67.% 68.°do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de Margo;

Considerando o parecer favoravel da Direcgéio-Geral do Ensino Su-
perior e sob sua proposta;

Ao abrigo do disposto na Lei n.° 62/2007, de 10 de Setembro (Regime
juridico das institui¢des de ensino superior), no capitulo 11 do Decreto-Lei
n.° 316/83, de 2 de Julho, e no Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de Margo:

Determino:

1 — Sédo aprovados, nos termos do anexo ao presente despacho, a

1 — Institui¢@o de ensino — Instituto Politécnico de Lisboa: Escola
Superior de Comunicaggo Social.

2 — Grau — Mestre.

3 — Especialidade — Publicidade e Marketing.

4 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de trans-
feréncia e acumulagdo de créditos, necessario a obtengdo do
grau — 120.

5 — Duragdo normal do ciclo de estudos — 4 semestres.

6 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tencdo do grau:

6.1 — Em areas obrigatorias:

duracgdo, as areas cientificas, os créditos que devem ser reunidos para a ] o ) o
obtengdo do grau e o plano de estudos do ciclo de estudos conducente ao Area cientifica Sigla Créditos
grau de mestre na especialidade de Publicidade e Marketing na Escola
Superior de Comunicagéo Social do Instituto Politécnico de Lisboa. Ciéncias Sociai cs 14

2 — O presente despacho produz efeitos a data da entrada em funcio- 1encias Socials . i
namento do ciclo de estudos a que se refere o nimero anterior. Estudos em Publicidade e Marketing EPM 88

3 — Transmita-se a Direc¢ao-Geral do Ensino Superior, que notificara
o Instituto Politécnico de Lisboa e promovera a publicagio do presente Total 102
despacho na 2. série do Didrio da Republica.

29 de Fevereiro de 2008. — O Ministro da Ciéncia, Tecnologia e 6.2 — Em areas opcionais: 18.
Ensino Superior, José Mariano Rebelo Pires Gago. 7 — Plano de estudos:

Instituto Politécnico de Lisboa — Escola Superior de Comunicagéo Social
Grau: Mestre Publicidade e Marketing
QUADRON.® 1
1.° semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto

Estratégia Empresarial CS Semestral 168 T: 15; TP: 30 6
Gestdo de Marcas EPM Semestral 168 T: 15; TP: 30 6
Marketing e Sociedade EPM Semestral 168 T: 15; TP: 30 6
Publicidade e Consumo EPM Semestral 168 T: 15; TP: 30 6
Opcao Semestral 168 T: 15; TP: 30 6 (a)

(a) A escolher de entre um elenco de unidades curriculares de opgdo fixado pelo 6rgéo legal e estatutariamente competente da institui¢ao de

ensino superior.





